
Sechs Fehler beim

Content Marketing
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1.
Sie kennen Ihre

Zielgruppe.
Einer der größten Fehler beim Content Marketing ist es, die Zielgruppe 

nicht zu identifizieren. Wenn Sie nicht wissen, für wen Sie Inhalte 
erstellen, ist es unwahrscheinlich, dass Ihre Inhalte bei den Zielgruppen 

ankommen.
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2.
Minderwertige

Inhalte.
Ein weiterer Fehler ist die Erstellung qualitativ minderwertiger 

Inhalte, die schlecht geschrieben, uninformativ oder unattraktiv 
sind. Dies schreckt nicht nur Ihr Publikum ab, sondern kann auch 

dem Ruf Ihrer Marke schaden.
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3.
Ihre Inhalte sind

zu werblich.
Beim Content Marketing geht es darum, Ihrem Publikum einen 

Mehrwert zu bieten und nicht nur Ihre Produkte oder Dienstleistungen 
zu bewerben. Zu werbliche Inhalte wirken unehrlich und schrecken 

potenzielle Kunden ab.
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4.
Nicht optimierte 

Inhalte.
Selbst wenn Sie qualitativ hochwertige Inhalte erstellen, werden diese nur 
schwer gefunden, wenn sie nicht für Suchmaschinen optimiert sind. Stellen 

Sie sicher, dass Sie relevante Schlüsselwörter und Meta-Beschreibungen 
verwenden, um die Sichtbarkeit Ihrer Inhalte zu verbessern.
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5.
Ignorieren von 

Feedback.
Content Marketing ist ein kontinuierlicher Prozess, und es ist 

wichtig, dass Sie Ihre Ergebnisse überwachen und auf das Feedback 
Ihrer Zielgruppe hören. Wenn Sie diese Daten ignorieren, erfahren 

Sie nicht, was funktioniert und was verbessert werden muss.
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6.
Zu früh

aufgeben.
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Content Marketing erfordert Zeit und Mühe, und es ist wichtig, 
geduldig und beharrlich zu sein. Wenn Sie zu früh aufgeben, verpassen 
Sie die langfristigen Vorteile des Aufbaus eines treuen Publikums und 

der Etablierung Ihrer Marke als Vorreiter in Ihrer Branche.
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